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Título:

RLA/05/001 Contribución a una estrategia de comunicación sobre ODM

El objetivo de la presente revisión es ajustar el presupuesto de acuerdo a los fondos recibidos en la primer fase e incorporar USD 728,863 para la segunda fase del proyecto, dirigida a la consolidación y desarrollo de la plataforma de comunicación y difusión sobre los Objetivos de Desarrollo del Milenio, implantada en la primera fase, tomando como eje la labor editorial de la agencia de noticias IPS Inter Press Service. Se propone asimismo la organización de una segunda edición del Premio Periodístico “América Latina y los Objetivos de Desarrollo del Milenio”, y la realización de varias iniciativas públicas de impacto, tendentes a favorecer una mayor información y conciencia de las sociedades latinoamericanas en relación con el reto de alcanzar los Objetivos de Desarrollo del Milenio. 

CONTRIBUCIÓN DE COSTOS COMPARTIDOS

Gobierno de Italia

Presupuesto anterior “B”



USD    1,591,000  

Presupuesto revisado “C”



USD    2,291,363
Aumento/Disminución




USD
  700,363
TOTAL DEL PROYECTO



USD    2,291,363

Uruguay

	Efecto esperado del UNDAF:
	2.1 Para 2010 el país habrá avanzado en la formulación y la gestión de políticas para erradicar la indigencia y reducir la pobreza.



	Efecto esperado del Programa de País:
	El país habrá avanzado en la superación de situaciones de pobreza e inequidad mediante la formulación y la aplicación de políticas de reducción de la reproducción social de la pobreza; la reducción de las discriminaciones, la promoción de la integración y la cohesión social; y el desarrollo del capital humano y social.



	Producto del Programa País:
	3.1 Insumos técnicos elaborados, debates implementados y recursos humanos capacitados en el gobierno nacional y los gobiernos departamentales para la formulación y la aplicación de políticas públicas de lucha contra la pobreza y la inequidad con una perspectiva de derechos humanos y género conforme a los ODM.



	Asociado en la Implementación:
	IPS Inter Press Service (América Latina)




Breve descripción: 

El presente proyecto se propone la consolidación y desarrollo de la estrategia de comunicación y  difusión sobre los Objetivos de Desarrollo del Milenio en América Latina iniciada en la primera fase de este proyecto, tomando como eje la labor editorial de la agencia de noticias IPS Inter Press Service. Esta estrategia se basa en la elaboración de contenidos periodísticos de alta calidad y su amplia difusión en cientos de grandes medios de la región, la difusión radial y desarrollo de plataformas en Internet; el desarrollo de una campaña de promoción en los medios de comunicación; un permanente contacto con  gobiernos, representantes de la sociedad civil, del mundo académico y comunicadores; la difusión de los proyectos e iniciativas del PNUD y el sistema de NNUU, y estrecha colaboración con su representación regional y oficinas país. 

Se propone asimismo organizar una segunda edición del Premio Periodístico “América Latina y los Objetivos de Desarrollo del Milenio”; promover la realización de actividades públicas de impacto, involucrando a personalidades de la cultura y el espectáculo; impulsar la creación de un ámbito multimedia de reflexión, investigación y debate sobre los grandes temas de la agenda social y de desarrollo, reuniendo a los más importantes protagonistas de la intelectualidad latinoamericana.
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Oficina de Planeamiento y Presupuesto
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Programa de Naciones Unidas para el Desarrollo
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REVISIÓN SUSTANTIVA

El objetivo de la presente revisión es la incorporación de la segunda fase del proyecto, dirigida a la consolidación y desarrollo de la plataforma de comunicación y difusión sobre los Objetivos de Desarrollo del Milenio, implantada en la primera fase, tomando como eje la labor editorial de la agencia de noticias IPS Inter Press Service. Se propone asimismo la organización de una segunda edición del Premio Periodístico “América Latina y los Objetivos de Desarrollo del Milenio”, y la realización de varias iniciativas públicas de impacto, tendentes a favorecer una mayor información y conciencia de las sociedades latinoamericanas en relación con el reto de alcanzar los Objetivos de Desarrollo del Milenio. 

I.  Contexto
1.  Análisis de situación

Antecedentes
Hace dos años comenzaba a desarrollarse la primera fase de este proyecto, con el ambicioso propósito de contribuir a una mejor comunicación en torno a los Objetivos de Desarrollo del Milenio, de lograr que la batalla por alcanzar las metas, que habitualmente ha estado fuera de la agenda de los medios, fuera incorporada con destaque en las páginas de los principales órganos de comunicación de la región. 

Los cientos de medios de comunicación de toda América Latina que han recibido y utilizado los materiales producidos; los miles de impactos registrados en diarios, revistas, diarios y portales de Internet de toda dimensión y característica de la región; el éxito del Premio Periodístico “América Latina y los Objetivos del Milenio”; las múltiples actividades públicas, seminarios y talleres realizados en distintas partes del continente, involucrando al público y los medios y a personalidades de primer nivel de la región; son prueba elocuente de que esta batalla por volver atractivos a los ODM ante los ojos de los editores de medios, y del público, fue exitosa.

Se trata ahora de consolidar y desarrollar todo lo logrado: de mantener y mejorar la producción de contenidos periodísticos, de mantener en vida la red de cientos de medios que han recibido y utilizado los materiales en el último año y medio, de continuar el contacto permanente con editores y gobernantes, con el mundo académico y la sociedad civil, buscando que se involucren y participen en esta campaña de comunicación y difusión.

Se considera también que otorgar visibilidad a los logros de los proyectos e iniciativas del PNUD y el sistema de NNUU, promueve la sensibilización sobre la relevancia de los ODM, y permite destacar resultados concretos y mensurables de los esfuerzos de los países, los donantes, los organismos multilaterales, las agencias de desarrollo y la sociedad civil, en pos de los Objetivos. 

Se trata también de fijar metas más altas, de analizar críticamente lo que se ha hecho hasta ahora para definir los nuevos planes, apuntando, al igual que se hizo en la fase inicial, al desarrollo de actividades sustentables, iniciativas que trasciendan el lapso de ejecución del proyecto, cobren vida propia y se vuelvan permanentes. 

1.1.- La importancia de los ODM 

La importancia crucial que el logro de las metas tiene para América Latina y el Caribe sigue siendo la base principal de sustento de la extensión de la propuesta. ¿Cómo será el mundo en 2015 si se consiguen los Objetivos?, se pregunta el documento “Invirtiendo en el desarrollo: Un plan práctico para conseguir los Objetivos de Desarrollo del Milenio”. Y responde: “Más de 500 millones de personas serán rescatadas de la pobreza extrema. Más de 300 millones dejarán de ser víctimas del hambre. También se producirá una sensible mejora en la salud infantil. En vez de morir antes de llegar a su quinto cumpleaños, 30 millones de niños se salvarán, al igual que las vidas de más de dos millones de madres.

Alcanzar los Objetivos significará agua potable para otros 350 millones de personas, y los beneficios del saneamiento básico para 550 millones, permitiéndoles llevar una vida más sana y digna. Centenares de millones más de mujeres y niñas vivirán en libertad, con más seguridad y más oportunidades. 

Como las metas para la reducción de la pobreza más específicas, más amplias y más universalmente apoyadas que el mundo haya jamás fijado, añade más adelante, los Objetivos de Desarrollo del Milenio son demasiado importantes para no ser alcanzados.

Para el sistema político internacional, constituyen la piedra angular de la política de desarrollo. Para los más de mil millones de personas que viven en condiciones de pobreza  extrema representan los medios para una vida productiva.

Para todos los habitantes de la tierra, son el eje de la búsqueda de un mundo más seguro y pacífico”.  

Los ODM no representan sin embargo sólo un anhelo, una referencia estratégica y ética, o un marco para la denuncia. Vale subrayar que mucho se ha hecho para alcanzarlos. Pero mucho faltan aún por hacer.

1.2.-  Una implementación exitosa

Más de un millar de informes especiales y reportajes periodísticos de alta calidad sobre los ODM en América Latina, centenares de programas de radio, varios sitios en Internet, miles de notas traducidas al portugués, inglés, francés y otras lenguas, y distribuidas en la región y en todo el mundo, decenas de miles de mensajes personalizados que llegan semanalmente a personalidades en todo el continente, hablan del éxito de la primera fase del proyecto.

También, como ya se ha mencionado, lo demuestra su impacto en los medios. 

La primera fase demostró que una producción editorial desarrollada con criterio profesional, buscando perfiles informativos y ángulos de enfoque que combinen rigor y amenidad, puede lograr éxito en la penetración en los medios de comunicación, tanto en los más sensibles a los temas relacionados con los ODM, como en los grandes medios de comunicación, que habitualmente no incluyen en sus agendas los temas de la agenda social.

1.3.- Contribuyendo a una estrategia de comunicación

Una adecuada comunicación es un apoyo esencial para la consecución de los ODM en la región. 

Permite poner en la agenda de los medios y de la sociedad la magnitud de los problemas de la pobreza, el hambre y la exclusión social, de las dificultades de acceso a la salud y la educación para amplios sectores de la población de los países de la región, el avance del HIV Sida y otras enfermedades, las cada vez más graves amenazas al ambiente, los persistentes desequilibrios de género.

Permite poner de relieve la trascendencia de la batalla planteada por las Metas, y contribuye a promover la participación de amplios sectores de la Sociedad Civil en el debate y en los esfuerzos para alcanzarlas. 

Facilita la comunicación de ideas, propuestas y cuestionamientos, a través de la incorporación a la información de diferentes actores, a nivel político y social, entre los gobernantes y a nivel de base.

Se puede afirmar que con la importancia que la comunicación ha adquirido, con la influencia determinante que los medios tienen en la formación de los valores y las creencias de nuestra sociedad, ningún proceso, principalmente si necesita del consenso social para desarrollarse y consolidarse, puede ser exitoso si no involucra como parte integrante, una adecuada estrategia de comunicación.

1.4.- La especialización de IPS

IPS cuenta con inmejorables condiciones para desarrollar esta estrategia de comunicación. Porque en sus 40 años de actividad, en América Latina y a nivel global, ha demostrado su adhesión y su compromiso con la comunicación relacionada con los temas relacionados con los ODM; porque por esa misma razón, su equipo de dirección y su staff periodístico tienen una extensa y probada experiencia, profesionalidad y especialización para tratar y desarrollar estos temas; porque su producción editorial está centrada en gran medida en la cobertura periodística de los temas planteados en este proyecto; porque por su profunda implantación en la región latinoamericana y el Caribe, y a nivel global, por el desarrollo de sus productos de comunicación y su fuerte capacidad de diseminación de contenidos en la región y en todo el mundo, utilizando todos los recursos de las modernas tecnologías de la información, ofrece inmejorables condiciones para producir y desarrollar los contenidos planteados en este proyecto. 

Informar sobre los Objetivos de Desarrollo del Milenio ha sido definido por IPS a nivel global como una de las prioridades clave de su labor profesional, por considerar que representan la mayor esperanza para la comunidad internacional de trabajar conjuntamente para erradicar la pobreza, y por ello es parte de su misión y objetivo fundacional.

2.  Estrategia 

2.1 Consolidación

La estrategia para lograr los objetivos del proyecto se basó en la primera fase en cinco elementos básicos, que se demostraron válidos y ameritan ser consolidados y desarrollados para completar el desarrollo de la plataforma de comunicación: 

1) producción de contenidos editoriales de alta calidad, rigor y profesionalidad; 2) diseminación de los contenidos editoriales buscando el mayor impacto y penetración; 3) combinación de los temas regionales y locales, de los problemas puntuales, que involucran a una sola de las metas, con las realidades socio políticas globales que los explican y les sirven de contexto; 4) utilización de todos los canales de relación con la Sociedad Civil para favorecer su participación activa en el debate y el esfuerzo relacionado con los ODM; 5) aprovechamiento de las modernas tecnologías de la información y la comunicación para lograr una plena interactividad.

2.2 Lineamientos para la segunda fase

En función de lo ya logrado, y las oportunidades que el desarrollo del proyecto ha presentado, la estrategia en la segunda fase debe incorporar nuevos elementos:

a) Énfasis editorial 

Se debe poner especial énfasis entre el conjunto de aspectos que engloban los ODM, en algunos temas, y focalizar en ellos la cobertura editorial: 

a.1) La pobreza, la inequidad, las dificultades de acceso a la vivienda, la salud y la educación, los temas del trabajo y el empleo.

a.2) La sustentabilidad ambiental. El debate sobre los efectos del cambio climático, su mitigación y adaptación, su impacto en la batalla para alcanzar los ODM. Sobre fuentes de energía, tradicionales y alternativas; biocombustibles y energía nuclear, integración energética y grandes obras de infraestructura.

a.3) Gobernabilidad y consolidación de las democracias, inclusión de sectores excluidos: pueblos indígenas, afrodescendientes. 

a.4) Promoción del equilibrio de género y el empoderamiento de las mujeres.

b) Creación de ámbitos de reflexión sobre los temas de la agenda social y de desarrollo

Esta estrategia de comunicación, al tiempo que desarrolla iniciativas para colocar los temas relacionados con los ODM en la agenda de los medios de comunicación y del público, debe contribuir también al impulso de la reflexión y el debate académico sobre estos temas.

Se promoverá en este sentido la creación de un espacio de comunicación en el que confluyan y dialoguen las voces de la intelectualidad creadora latinoamericana, pertenecientes a institutos de investigación, universidades, organizaciones de la sociedad civil, organismos de gobierno local y nacional, y supranacionales. Partiendo de ese espacio de encuentro, se buscará dar a esos materiales una amplia difusión en toda la región. 

c) Profundizar las acciones de producción editorial, y su difusión en el ámbito local. 

En la primera fase se desarrolló una campaña regional, apuntando a los medios de alcance nacional. Esta debería combinarse ahora con iniciativas que comiencen a llegar más profundamente, en el ámbito local de los países o subregiones, desarrollando redes entre medios de alcance provincial o local, y apuntando a modificar, a partir de una producción de contenidos diferente, la agenda de los medios y de la sociedad. 

Se promoverá, en coordinación con las respectivas oficinas del PNUD, el desarrollo de una iniciativa a nivel de país, para generar un módulo de información de interés local sobre los ODM, y la creación de una red de difusión local que abarque a los principales medios masivos, sectoriales, de ONG, etc que difundan esos materiales.

Se desarrollará en Uruguay, conjuntamente con los gobiernos locales de varios departamentos, dando respuesta a las conclusiones emanadas del taller “La agenda social olvidada. ODM y medios de comunicación”, realizado en julio de 2007 por IPS y el PNUD junto a las máximas autoridades locales de los dos principales departamentos del país, los Intendentes de Montevideo y Canelones, con la participación de la viceministra italiana de Asuntos Exteriores, Patrizia Sentinelli.

d) Iniciativas de alto impacto 

El éxito del Premio Periodístico muestra que es posible lograr importantes resultados en la sensibilización del público y de los medios en torno a los ODM con iniciativas que trascienden la tradicional producción periodística. Se debe abrir el abanico de posibilidades de acción y desarrollar nuevas iniciativas de alto impacto. Involucrar a gente de cultura, artistas, deportistas, y organizar actividades de fuerte repercusión en los medios.

f) Comunicación fluida y permanente con las oficinas locales del PNUD 

La interacción con las oficinas locales del PNUD y con el sistema de Naciones Unidas es clave para el éxito del proyecto. Se debe lograr una acción común permanente, que permita la apropiación del proyecto por parte de las oficinas locales. Aprovechar su conocimiento del medio, su información y capacidades para enfocar mejor la acción del proyecto, y crear condiciones para que las oficinas puedan a su vez desarrollar mejor su trabajo apoyándose en las actividades que se desarrollen. Se debe dar difusión a las buenas prácticas, otorgar visibilidad a proyectos e iniciativas que logran resultados. La cartera de programas del PNUD, compuesta por centenares de proyectos en toda la región, ofrece un gran número de logros y experiencias válidas para ser comunicadas.

Objetivo:
El programa se propone contribuir a lograr una mayor información y toma de conciencia del público y los tomadores de decisiones de América Latina, con especial atención a los representantes de la Sociedad Civil, sobre la trascendencia que los Objetivos de Desarrollo del Milenio tienen para la región, y favorecer la participación en el debate y los esfuerzos por alcanzarlos.

Productos esperados al término del proyecto:
Se propone para ello la elaboración de una estrategia de comunicación en torno a los ODM, desarrollada a partir de la cobertura periodística de la agencia de noticias IPS Inter Press Service, y basada en:

1) La producción de contenidos editoriales de alta calidad, focalizados en una o en varias de las Metas del Milenio, o en temas más generales relacionados con democratización y gobernabilidad, programación económica y realidad socio-cultural de los países de América Latina, que en su conjunto contribuyan al logro del resultado;

2) La diseminación de esos contenidos utilizando todos los medios disponibles, masivos y personalizados, los tradicionales –diarios y periódicos, radio, publicaciones impresas, paneles y cartelería—y los que permite el uso de las modernas TICs --sitios en Internet, mensajes electrónicos, transmisiones radiales digitales, formas de interactividad en la web, como foros y chats;

3) La organización de iniciativas de impacto, como la segunda edición del Premio Periodístico “América Latina y los Objetivos de Desarrollo del Milenio”, o actividades que involucren a figuras de la cultura y el espectáculo; la creación de un ámbito multimedia de reflexión, investigación y debate sobre los grandes temas de la agenda social y de desarrollo.

En el desarrollo de la estrategia de comunicación mencionada, se elaborarán 500 informes especiales, reportajes, entrevistas o columnas de opinión sobre asuntos relacionados con las metas del Milenio en América Latina, en particular sobre los siguientes temas:

Democratización, gobernabilidad y DDHH; Desarrollo económico e integración, sostenibilidad y ambiente; Pobreza, marginalidad e inclusión social; Equilibrio de género y empoderamiento de las mujeres; Salud y salud reproductiva, HIV y otras enfermedades;   Infancia y educación.

Se desarrollarán módulos informativos sobre: Pacificación y desarrollo en América Central; Gobernabilidad, Derechos Humanos y conflictos armados en el área andina; Realidad de los movimientos sociales y los pueblos indígenas; Cambio climático y su impacto en los ODM; El desafío de la energía en América Latina; Participación política y equidad de género.

Al menos 50 de los artículos se enfocarán en las estrategias nacionales y regionales de lucha por los ODM, en particular artículos, crónicas y entrevistas sobre los mensajes, el desarrollo y resultados de los proyectos e iniciativas del PNUD, tanto a nivel regional como local.

Todas las notas producidas serán transmitidas a la red de medios de comunicación que publican IPS en español, en América Latina, Estados Unidos y España, a los suscriptores de su servicio en español y de todas sus newsletters temáticas.

Al menos 250 de estos materiales serán traducidos al portugués, y difundidos a la red de medios que publican y suscriptores de IPS en Brasil, Portugal y países del Africa lusófona, y al inglés, y difundidos a la red mundial de medios que publican y suscriptores del servicio global de IPS. 

Se incluirán todos los materiales producidos en programas radiales semanales en español y portugués, que serán colocados en Internet para permitir su descarga on line. Se enviará un boletín electrónico promocional a emisoras radiales culturales, comunitarias y comerciales de toda la región.

Se elaborará una base de datos de tomadores de decisiones, autoridades de gobierno, nacionales y locales, organizaciones no gubernamentales, y periodistas y medios de comunicación de toda la región, que serán destinatarios de envíos electrónicos periódicos.

Se elaborarán y distribuirán semanalmente newsletters electrónicas promocionando los materiales sobre las Metas del Milenio.

Se gestionará el sitio en español de IPS (www.ipsnoticias.net), los minisitios sobre los ODM, y aquellos con contenido temático, sobre sociedad civil, derechos humanos, economía y desarrollo y salud. Se realizará la gestión y desarrollo del sitio en portugués (www.ipsnoticias.net/portugues).

Se mantendrá y desarrollará una campaña de promoción, dirigida a medios de comunicación de toda la región, orientada a consolidar y extender la red que publica periódicamente materiales del proyecto.

Se realizará una campaña para promover iniciativas de alto impacto en el público y los medios de comunicación.

Se promoverá la creación de un portal latinoamericano sobre integración y desarrollo, gobernabilidad y participación política, en el que confluyan los resultados de las investigaciones académicas, y las expresiones del pensamiento y la opinión de intelectuales y actores políticos y sociales de la región.

Se organizará la segunda edición del Premio Periodístico “América Latina y los Objetivos de Desarrollo del Milenio”.

Se editará un material impreso promocional para distribuir en toda la región.

Se producirá un archivo digital de notas relacionadas con la realidad de cada país y subregión, y de las relacionadas específicamente con proyectos impulsados por el PNUD y el sistema de NNUU.

3. Arreglos de gestión

El asociado en la implementación será la Agencia IPS Inter Press Service América Latina, bajo la modalidad de implementación por ONG. 

IPS coordinará con el PNUD la ejecución de las distintas fases de este proyecto. Sus corresponsales en los países de la región establecerán y mantendrán un vínculo asiduo con las oficinas país del PNUD, para recabar información, seguir el desarrollo de los proyectos relacionados con los ODM y coordinar iniciativas y actividades a nivel local.

Todas las cuentas financieras se expresarán en dólares estadounidenses y los gastos serán registrados al tipo de cambio de las Naciones Unidas.

De acuerdo con las decisiones y directivas de la Junta Ejecutiva del PNUD, reflejadas en su Política de Recuperación de Costos, la Contribución estará sujeta a la recuperación de costos por parte del PNUD para dos categorías de costos diferentes relacionadas con la prestación de servicios de apoyo, a saber:

a) 7% de lo ejecutado, por concepto de gestión general de Servicios (GMS)

b) Según la Lista Universal de Precios, por concepto de costos directos incurridos por Servicios de Apoyo a la Implementación (ISS)

La propiedad del equipo, suministros y otros bienes financiados con la aportación se conferirá al PNUD. Las cuestiones relacionadas con la transferencia de propiedad por parte del PNUD serán determinadas de acuerdo con las políticas y procedimientos pertinentes del PNUD.

La contribución estará sujeta a los procedimientos internos y externos de auditoría establecidos en las reglas, regulaciones y directivas  financieras del PNUD.
4. Monitoreo y evaluación
El proyecto será evaluado en forma permanente durante su desarrollo. Se realizará un seguimiento de la producción en términos cuantitativos: cantidad de artículos, traducciones a los diferentes idiomas, newsletters electrónicas, programas radiales, sitios en Internet. Impresión de publicaciones. Realización de la segunda edición del Premio Periodístico, el nuevo portal sobre integración y desarrollo, y las actividades de alto impacto programadas.

Se realizará un monitoreo de los medios para verificar el impacto alcanzado, y de Internet.

El organismo ejecutor y el financiador realizarán reuniones trimestrales de evaluación.

II. Marco de resultados y recursos del proyecto 

	Área de servicio del MYFF:

	Objetivos
	Productos
	Actividades
	Insumos

	Consolidación y desarrollo de la plataforma de comunicación y difusión sobre los Objetivos de Desarrollo del Milenio, implantada en la primera fase. Organización de iniciativas de impacto, como la segunda edición del Premio Periodístico “América Latina y los Objetivos de Desarrollo del Milenio”, y otras; y creación de un ámbito multimedia de reflexión, investigación y debate sobre los grandes temas de la agenda social y de desarrollo.


	1. Contenidos editoriales de alta calidad producidos, focalizados en una o varias Metas del Milenio, o en temas más generales relacionados con democratización y gobernabilidad, programación económica y realidad socio-cultural de los países de América Latina.
	1.1 Producción editorial: 

1.1.1 Elaboración de 500 informes especiales, reportajes, entrevistas o columnas de opinión sobre asuntos relacionados con las metas del Milenio en América Latina.

1.1.2 Desarrollo de módulos informativos sobre: Pacificación y desarrollo en América Central; Gobernabilidad, Derechos Humanos y conflictos armados en el área andina. Realidad de los movimientos sociales y los pueblos indígenas; Cambio climático y su impacto en los ODM; Participación política y equidad de género.

1.1.3 50 de los artículos se enfocarán en las estrategias nacionales y regionales de lucha por los ODM, en particular artículos, crónicas y entrevistas sobre los mensajes, el desarrollo y resultados de los proyectos e iniciativas del PNUD, tanto a nivel regional como local.
	71200 Consultores internacionales
71400  Contratos de servicio (individual)
71600 Viajes
72100 Contratos de servicio (empresas)        

  72800 Equipo informático 

  74500 Gastos Varios        

	
	
	1.2 Traducción de 250 artículos al portugués y al inglés
	

	
	
	1.3 Radiodifusión: 

1.3.1 Se incluirán todos los materiales producidos en programas radiales semanales en español y portugués, que serán colocados en Internet para permitir su descarga on line.

1.3.2 Se enviará un boletín electrónico promocional a emisoras radiales culturales, comunitarias y comerciales de toda la región.
	

	
	
	1.4 Sitios en Internet:

1.4.1 Mantenimiento y desarrollo del sitio en español de IPS (www.ipsnoticias.net).

1.4.2 Creación, desarrollo y mantenimiento en su ámbito de minisitios sobre los ODM, y con contenido temático, sobre sociedad civil, derechos humanos, economía y desarrollo y salud.

1.4.3 Gestión y desarrollo del sitio en portugués (www.ipsnoticias.net/portugues).
	

	
	
	1.5 Publicaciones:

1.5.1 Edición de un material impreso promocional.

1.5.2 Producción de un archivo digital de notas relacionadas con la realidad de cada país y subregión, y de las relacionadas específicamente con proyectos impulsados por el PNUD y el sistema de NNUU.
	

	
	2. Contenidos periodísticos diseminados, utilizando medios masivos y personalizados, tradicionales y utilizando las modernas TIC’s.
	2.1 Medios masivos de comunicación (diarios, radios, TV):

2.1.1 Transmisión de todas las notas producidas a la red de medios de comunicación clientes de IPS en español en América Latina, Estados Unidos y España.

2.1.2 Transmisión de 250 notas traducidas al portugués a la red de medios clientes en Brasil, Portugal y países del África lusófona.

2.1.3 Transmisión de 250 notas traducidas al inglés a la red mundial de clientes del servicio global de IPS.

2.1.4 Transmisión semanal de los materiales producidos en programas radiales de 10 minutos, en español y portugués, que podrán ser descargados de Internet. Una lista de emisoras radiales culturales, comunitarias y comerciales de toda la región recibirá semanalmente un boletín electrónico promocional con los contenidos.

2.1.5 Envío semanal de un paquete gratuito de notas a una lista de más de 200 diarios líderes de toda la región.
	71200 Consultores internacionales
71600 Viajes
72100 Contratos de Servicio (empresas)

 

74500 Gastos Varios


	
	
	2.2 Internet:

2.2.1 Colocación de los materiales producidos en los sitios de IPS en español, portugués e inglés, con más de 20 millones de páginas vistas por mes.

2.2.2 Colocación de los materiales en mini-sitios especiales sobre los ODM, y con contenido temático relacionado, sobre sociedad civil, derechos humanos, economía y desarrollo y salud, dentro del sitio de IPS en español.
	

	
	
	2.3 Mensajes personalizados:

2.3.1 Transmisión de todas las notas producidas a los suscriptores del servicio de IPS en español en América Latina, Estados Unidos y España, y a los receptores de sus newsletters temáticas.

2.3.2 Transmisión de 250 notas traducidas al portugués a los suscriptores en Brasil, Portugal y países del Africa lusófona, y a los receptores de sus newsletters temáticas.

2.3.3 Transmisión de 250 notas a la red de suscriptores del servicio global de IPS en inglés, y a los receptores de todas sus newsletters temáticas.
	

	
	
	2.4 Redes de medios:

2.4.1 Campaña de promoción, dirigida a los medios de comunicación de toda la región, orientada a generar una red que publique periódicamente materiales del proyecto.

2.4.2 Organización de redes con medios subregionales y locales que publiquen periódicamente materiales del proyecto.
	

	
	3. Iniciativas de impacto organizadas, como la segunda edición del Premio Periodístico “América Latina y los Objetivos de Desarrollo del Milenio”, y otras; y creación de un ámbito multimedia de reflexión, investigación y debate sobre los grandes temas de la agenda social y de desarrollo.
	3.1 Premio Periodístico “América Latina y los Objetivos de Desarrollo del Milenio”, segunda edición:

3.1.1 Lanzamiento del Premio, en ceremonia pública de presentación del libro resumen de los trabajos premiados en la primera edición.

3.1.2 Designación del Jurado y definición de criterios de análisis y elección de los trabajos.

3.1.3 Promoción de la iniciativa entre periodistas y medios de toda la región.

3.1.4 Elección de los ganadores y entrega de premios en ceremonia pública.
	71300 Consultores nacionales

71400  Contratos de servicio (individual)
71600 Viajes
71600 Viajes

74200
 Producción de audiovisuales e impresiones

  72100 Contratos de Servicio (empresas)
72420
Cargo por teléfonos fijos

72425
Cargo por teléfonos móviles

72440
Cargos por conectividad
 

   74200 Costo de producción de audiovisuales e impresiones
74500 Gastos Varios



	
	
	3.2 Otras iniciativas de impacto:

3.2.1 Organización de una actividad pública, involucrando a representantes de la cultura y/o el espectáculo.

3.2.2 Desarrollo de una iniciativa a nivel de país, para generar un módulo de información de interés local sobre los ODM, y la creación de una red de difusión local.
	

	
	
	3.3 Creación de un ámbito multimedia de reflexión y debate sobre los temas de la agenda social y del desarrollo:

3.3.1 Establecimiento de acuerdos con institutos de investigación, organizaciones sociales y políticas de la región.

3.3.2 Instalación de un sitio en Internet en el que confluyan sus opiniones, investigaciones y análisis, y que se transforme en un ámbito de reflexión e intercambio de ideas entre actores de diferentes países y especialidades.
	

	
	4. Coordinación, evaluación y monitoreo
	
	71200 Consultores internacionales                               

74100 Auditoría                  

75100 GMS                        


Plan de trabajo anual








Período: Año 2008

	PRODUCTOS                   ESPERADOS DEL CP
	ACTIVIDADES PLANIFICADAS
	CALENDARIO
	RESPON   SABLE
	PRESUPUESTO PREVISTO

	
	
	USD

T1
	USD

T2
	USD

T3
	USD

T4
	
	Fuente de

fondos
	Donante
	Partida

Presupuestaria
	Importe

 USD 

	Producto esperado del CP:         

Insumos técnicos elaborados, debates implementados y recursos humanos capacitados en el gobierno nacional y los gobiernos departamentales para la formulación y la aplicación de políticas públicas de lucha contra la pobreza y la inequidad con una perspectiva de derechos humanos y género conforme a los ODM.

Objetivo del proyecto: Contribución al logro de una mayor información y toma de conciencia del público y los tomadores de decisiones de América Latina, con especial atención a los representantes de la Sociedad Civil, sobre la trascendencia que los Objetivos de Desarrollo del Milenio tienen para la región, y favorecer la participación en el debate y lo esfuerzos por alcanzarlos.
	1. Producción de contenidos editoriales de alta calidad, focalizados en o varias Metas del Milenio, o en temas más generales relacionados con democratización, programación económica y realidad socio cultural de los paises de américa Latina.
	  22.250 
	     66.750 
	     66.750 
	    66.750 
	IPS
	30000
	Gob. Italia
	71200 Consultores Inter.
	  222.500 

	
	
	  17.660 
	    52.980
	     52.980
	52.980
	
	30000
	Gob. Italia
	71400 Contrato de servicio (individual)
	  176.600 

	
	
	    1.667 
	      5.000 
	       5.000 
	      5.000 
	
	30000
	Gob. Italia
	71600 Pasajes y viáticos
	    16.667 

	
	
	       833 
	      2.500 
	       2.500 
	      2.500 
	
	30000
	Gob. Italia
	72100 Contrato de servicio
	     8.333 

	
	
	       667 
	      2.000 
	       2.000 
	      2.000 
	
	30000
	Gob. Italia
	72800 Equipo informático
	     6.667 

	
	
	    1.697 
	      4.447 
	       4.447
	4.447
	
	30000
	Gob. Italia
	74500 Gastos varios
	    15.038 

	
	2. Disemiación de los contenidos periodísticos utilizando medios masivos y personalizados, tradicionales y utilizando las modernas TIC's
	    2.250 
	      6.750 
	       6.750 
	      6.750 
	IPS
	30000
	Gob. Italia
	71200
	    22.500 

	
	
	       833 
	      2.500 
	       2.500 
	      2.500 
	
	30000
	Gob. Italia
	71600
	     8.333 

	
	
	       500 
	      1.500 
	       1.500 
	      1.500 
	
	30000
	Gob. Italia
	72100
	     5.000 

	
	
	       417 
	      1.250 
	       1.250 
	      1.250 
	
	30000
	Gob. Italia
	74500
	     4.167 

	
	3.Organización de iniciativas de impacto, como la segunda edición del Premio Periodístico "América Latina y los Objetivos de Desarrollo del Milenio", y otras; y cración de un ámbito multimedia de reflexión, investigación y debate sobre los grandes temas de la agenda social y de desarrollo.
	    2.000 
	      6.000 
	       6.000 
	      6.000 
	IPS
	30000
	Gob. Italia
	71300
	    20.000 

	
	
	    2.533 
	      7.600 
	       7.600 
	      7.600 
	
	30000
	Gob. Italia
	71400
	    25.333 

	
	
	       800 
	      2.400 
	       2.400 
	      2.400 
	
	30000
	Gob. Italia
	71600
	     8.000 

	
	
	    6.250 
	     18.750 
	     18.750 
	    18.750 
	
	30000
	Gob. Italia
	72100
	    62.500 

	
	
	    1.250 
	      3.750 
	       3.750 
	      3.750 
	
	30000
	Gob. Italia
	74200
	    12.500 

	
	
	       667 
	      2.000 
	       2.000 
	      2.000 
	
	30000
	Gob. Italia
	74500
	     6.667 

	
	4. Coordinación evaluación 

y monitoreo
	    2.025 
	      6.075 
	       6.075 
	      6.075 
	IPS
	30000
	Gob. Italia
	71200
	    20.250 

	
	
	           - 
	             - 
	              - 
	    44.874 
	
	30000
	Gob. Italia
	75100
	    44.874

	 TOTAL   
	  64.299 
	   192.252 
	    192.252 
	  234.126 
	 
	 
	 
	 
	  685.929 


Presupuesto anual del proyecto: (2008-2009)

	Actividad indicativa
	Insumos
	Número de cuenta
	Fuente de fondos
	Donante
	Presupuesto total
	2008
	2009

	1. Producción de contenidos editoriales de alta calidad, focalizados en una o varias Metas del Milenio, o en temas más generales relacionados con democratización y gobernabilidad, programación económica y realidad socio-cultural de los países de América Latina.
	Consultores Internacionales
	71200
	30000
	Gob. Italia
	297.165
	222.500
	74.665

	
	Contratos de servicio (individual)
	71400
	30000
	Gob. Italia
	235.862
	176.600
	59.262

	
	Pasajes y viáticos
	71600
	30000
	Gob. Italia
	20.000
	16.667
	3.333

	
	Comunicaciones
	72100
	30000
	Gob. Italia
	10.000
	8.333
	1.667

	
	Equipo informático
	72800
	30000
	Gob. Italia
	8.000
	6.667
	1.333

	
	Varios
	74500
	30000
	Gob. Italia
	17.787
	15.038
	2.749

	2. Diseminación de los contenidos periodísticos utilizando medios masivos y personalizados, tradicionales y utilizando las modernas TIC’s.
	Consultores Internacionales
	71200
	30000
	Gob. Italia
	27.000
	22.500
	4.500

	
	Pasajes y viáticos
	71600
	30000
	Gob. Italia
	10.000
	8.333
	1.667

	
	Comunicaciones
	72100
	30000
	Gob. Italia
	6.000
	5.000
	1.000

	
	Varios
	74500
	30000
	Gob. Italia
	5.000
	4.167
	833

	3. Organización de iniciativas de impacto, como la segunda edición del Premio Periodístico “América Latina y los Objetivos de Desarrollo del Milenio”, y otras; y creación de un ámbito multimedia de reflexión, investigación y debate sobre los grandes temas de la agenda social y de desarrollo.
	Consultores Nacionales
	71300
	30000
	Gob. Italia
	24.000
	20.000
	4.000

	
	Contratos de servicios (individual)
	71400
	30000
	Gob. Italia
	30.400
	25.333
	5.067

	
	Pasajes y viáticos
	71600
	30000
	Gob. Italia
	9.600
	8.000
	1.600

	
	Comunicaciones
	72100
	30000
	Gob. Italia
	75.000
	62.500
	12.500

	
	Costo de producción de audiovisuales e impresiones
	74200
	30000
	Gob. Italia
	15.000
	12.500
	2.500

	
	Varios
	74500
	30000
	Gob. Italia
	8.000
	6.667
	1.333

	4. Coordinación, evaluación y monitoreo 
	Consultores internacionales
	71200
	30000
	Gob. Italia
	24.300
	20.250
	4.050

	
	Auditoria
	74100
	30000
	Gob. Italia
	3.950
	0
	3.950

	
	GMS
	75100
	30000
	Gob. Italia
	57.894
	44.874
	13.020

	TOTAL
	30000
	Gob. Italia
	884.958
	685.929
	199.029


Matriz de monitoreo y evaluación 

Período: Año 2008 

	PRODUCTOS DEL PROYECTO ESPERADOS 
	INDICADORES Y MEDIOS DE VERIFICACION
	ACTIVIDADES REALIZADAS EN EL PERIODO
	RESULTADOS DE LAS ACTIVIDADES REALIZADAS
	STATUS DE IMPLEMENTACIÓN DE LAS ACTIVIDADES (totalmente, parcialmente o no completada)
	ADELANTO HACIA EL LOGRO DE LOS PRODUCTOS DEL CP

	PRODUCTO 1: 

Producción de contenidos editoriales de alta calidad, focalizados en una o varias Metas del Milenio, o en temas más generales relacionados con democratización y gobernabilidad, programación económica y realidad socio-cultural de los países de América Latina.
	INDICADOR 1.1: 

Logro de las metas cuantitativas y cualitativas de producción editorial explicitadas en el Capítulo 4. Productos esperados.

MEDIO DE VERIFICACIÓN: 

-  Los materiales periodísticos y sus traducciones, y los programas radiales, serán colocados en los sitios en Internet de IPS en los respectivos idiomas, y permanecerán en archivo, y alojados en los minisitios temáticos on line. 

-  Los sitios en Internet y los ministros estarán permanentemente on line para su verificación.

-  De todo ello se entregarán copias online, impresiones, screenshots y archivos digitales para facilitar la verificación, así como copias del material impreso comprometido


	
	
	
	

	PRODUCTO 2:

Diseminación de los contenidos periodísticos utilizando medios masivos y personalizados, tradicionales y utilizando las modernas TIC’s.
	INDICADOR 2.1: 

Cumplimiento de los compromisos de diseminación comprometidos en el Capítulo 4. Productos esperados.

MEDIO DE VERIFICACIÓN:

-  La diseminación de materiales a través de sitios en Internet puede ser verificada on line a lo largo de todo el desarrollo del proyecto. A las newsletters electrónicas se puede acceder también desde los sitios en Internet, y verificar su distribución periódica.

-  Se entregarán clippings de medios de comunicación de toda la región, como muestra de resultado de la distribución. Además, copias de newsletters personalizadas, envíos promocionales, de paquetes semanales enviados a listas de medios, etc.
	
	
	
	

	PRODUCTO 3: 

Organización de iniciativas de impacto, como la segunda edición del Premio Periodístico “América Latina y los Objetivos de Desarrollo del Milenio”, y otras; y creación de un ámbito multimedia de reflexión, investigación y debate sobre los grandes temas de la agenda social y de desarrollo.
	INDICADOR 3.1: 

Realización de la 2ª edición del Premio Periodístico,  y de iniciativas públicas de impacto; creación de un portal de reflexión y análisis sobre temas de la agenda social y de desarrollo

MEDIO DE VERIFICACION: 

-  Las iniciativas públicas y el Premio Periodístico serán realizadas en conjunto con el PNUD. 

-  Se entregarán copias de comunicados públicos, fotografías de los eventos, repercusiones en los medios, fallos del jurado en el caso del Premio.

-  El portal de temas sociales y de desarrollo estará on line, y su existencia y buen funcionamiento será verificable en todo momento. Se entregarán screenhots, materiales producidos, etc.
	
	
	
	


INDICE DE APÉNDICES

Apéndice 1:  Ver última versión aprobada del CPAP en el sitio web: www.undp.org.uy
Período del Programa de País:     	2007-2010





Componente del Programa:   Lucha contra la pobreza y la inequidad.





Nombre del Proyecto:  RLA/05/001 “Contribución a una estrategia de comunicación sobre los Objetivos de Desarrollo del Milenio”





Identificación del Proyecto:   Award ID: 00041780


    Project ID: 00047765





Duración:  3 años


Fecha estimada de inicio:  		08/03/2006


Fecha estimada de finalización:  	28/02/2009





Acuerdos de Gestión: NGO impl.








Presupuesto:	US$  2,141,461





Honorarios por 


servicios generales de gestión:	US$     149,902





Presupuesto total:   	US$  2,291,363





Gobierno	      


Recursos regulares  


Otros:	US$  2,291,363               


Donante: Gobierno de Italia





Aportes en especie: 

















